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Kann Kunststoff wirklich
nachhaltig sein? Ja,
durchaus! Wie das funk-
tioniert zeigt der Koffer-
Hersteller W.AG FUNKTI-
ON + DESIGN in Geisa:
Die Produkte bestehen
aus bis zu 90 Prozent
Bio. Auch bei der Liefer-
kette achtet das Unter-
nehmen auf eine gute
Oko-Bilanz. Die Rohstof-
fe kommen aus Europa
und haben kurze Wege
hinter sich. Damit gilt
W.AG als der Trendsetter
in der Branche. W.AG tut
allerdings noch weitaus
mehr far Nachhaltigkeit
wie uns der Bjorn Ullrich,
Leiter Forschung und
Entwicklung, sowie Me-
lanie Hartmann, Marke-
ting Managerin am
Standort veranschauli-
chen.

Jahrlich produziert W.AG 3
Millionen Koffer fiir Kunden
in 48 Liandern. ,,Damit haben
wir eine grofie Verantwortung
- gegeniiber der Umwelt, ge-
geniiber den Mitmenschen
und gegeniiber unseren Nach-
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kommen*, sagt Bjorn Ullrich.
Besonderen Wert legt das Un-
ternehmen deshalb auf Nach-
haltigkeit. Beispielhaft dafiir
sind die Produktlinien ORGA-
NICLINE und PURELINE.

Bei ORGANICLINE sind
Koffer aus bis zu 93 Prozent
nachwachsenden Rohstoffen
und recyclebar. Der Werk-

Koffer als kostbares Gut

Kunststoff kann gut sein: W.AG FUNKTION + DESIGN aus Geisa setzt auf Nachhaltigkeit

stoffmix basiert auf Glukose,
natiirlichen Wachsen, Mine-
ralien und Fasern. Bei der Glu-
kose, die aus Zuckerrohr und
Zuckerriitben gewonnen wird,
handelt es sich um techni-
schen Zucker, der nicht in
Konkurrenz zu Lebensmit-
teln steht. Mit anderen
Worten: Die Koffer da-
raus sind ein kostbares
Gut. , Damit wollen
wir der Umwelt und
dem ganzen Leitge-
danken etwas zu-
riickgeben,  sagt
Melanie Hart- |
mann. Erst Kiirz-
lich wurde der
Produktlinie aus
Geisa dafiir das
GREEN BRANDS
Glitesiegel verlie-
hen und somit als
Okologisch nach-
haltig Marke aus-
zeichnet. In der
Fachjury safy unter ¥
anderem Moderato-
rin und UN-Botschaf-
terin Nina Ruge.

Die zweite Produktli-
nie PURELINE bezeichnet
den bewdhrten Materialein-
satz von sortenreinen Poly-
propylen. Der eingesetzte
Werkstoff ist frei von schadli-
chen Schadstoffen wie etwa
Blei oder Cadmium. Die Kof-
fer sind besonders langlebig
und konnen zu 100 Prozent
recycelt werden. Jeder Koffer
ist damit eine wertvolle Res-
source: Aus Altem kann Neues
entstehen.

Konsequent verfolgt der re-
nommierte Kofferhersteller
das Thema Nachhaltigkeit
auch bei der Lieferkette. Auf-
grund der schlechten CO2-Bi-
lanz wird in Zukunft darauf
Wert gelegt, Rohstoffe nicht

W.AG druckt inzwischen auch Koffer: Marketing Managerin
Melanie Hartmann und der Leiter Forschung und Entwick-
lung sowie Produktmanager Bjérn Ullrich zeigen ein Inlay, das

frisch aus dem 3D-Drucker kommt.

auflerhalb Europas zu bezie-
hen. Produziert werden die
Koffer am Standort in Geisa.
Von der Entwicklung {iber
Formenbau bis hin zur Pro-
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duktion biindelt W.AG hier
sein Know-How - der einzige
Hersteller in Europa mit Koff-
erlosungen komplett aus einer
Hand. Das verschafft viele

Vorteile. ,Dadurch sind wir
flexibler und schneller - von
der Rohstoffgewinnung tiber
die Produktion bis zur Auslie-
ferung“, so Melanie Hart-
), mann.

W.AG geht es aber
nicht nur um die
Nachhaltigkeit des
Produktes, son-
dern um Ganz-
heitlichkeit.
Denn Nachhal-
tigkeit  zieht
sich  durch
das gesamte
Unterneh-
men. Dazu
gehort auch
ein entspre-
| chendes
Energiema-
nagement.
LED-Leucht-
mittel wer-
den  einge-
setzt, alte Ma-
schinen, die zu
viel Strom ver-
brauchen, ausge-
tauscht. Stattdes-
sen kommen Ma-
schinen, die mit Hy-
bridtechnik arbeiten.
Mit Photovoltaik wird
kiinftig der Strom selbst er-
zeugt. W.AG hat ein kiithnes,
ehrgeiziges Ziel: ,Wir streben
die Umweltmanagementzer-
tifizierung DIN EN ISO 14001
an“, verrat Ullrich. Dieses um-
fasst alle Aspekte fiir eine steti-
ge Verbesserung der Umwelt-
leistung. Stdndig investiert
das Unternehmen neu in
mehr Umwelt- und Klimasch-
utz. Denn das ist fiir sie auch
eine Investition in die Zu-
kunft.

Eine Investition in die Zu-
kunft ist fiir W.AG auch eine
Investition in die Mitarbeiter.

Flexible Arbeitszeitmodelle,
Mitarbeiterevents, Weiterbil-
dungen, hohenverstellbare
Arbeitspldtze,  betriebliche
Gesundheitsférderungen, ein
Standardpaket an Arbeitsklei-
dung, kostenloses Wasser,
Obst sind nur ein paar wenige
Beispiele der vielen Aufmerk-
samkeiten des W.AG-Manage-
ments fiir seine mehr als 180
Mitarbeiter. Dariiber hinaus
engagiert sich das Unterneh-
men sozial mit Spenden und
Sponsoring-Aktivititen  fir
Vereine, Kindergdrten oder
Schulen. ,Da sprechen wir
von Geldspenden aber auch
Sachspenden®, sagt Melanie

Hartmann vom Marketing.
Bei allen Punkten merkt
man, W.AG ist innovativ und
sie scheuen sich nicht davor,
Dinge umzusetzen. Und sie
tun alles, damit die Kunden
bestens zufrieden sind. ,,Bei
uns gilt der Spruch: Yes, we
customize“, so Bjorn Ullrich.
Das schitzen die Kunden -
ebenos wie die Schnelligkeit
von W.AG. Noch mehr Tempo
legt W.AGseit diesem Friih-
jahr mit ihrer Investition in
3D-Drucker vor. ,Jetzt kon-
nen wir auf Kundenwunsch
den Koffer komplett fertig
drucken.” Und das geht mit
samtlichen Materialien - so-
gar mit Holzfasern. Auch da-
mit ist der Kofferhersteller aus
Geisa mal wieder Trendsetter.
Carolin Wehner
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